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KONTEKST IN NAMEN

Vemo, da le fokusirana znamka, ki dosledno uposteva svoj
kapital, ki ga je v letih obstoja gradila skozi razlicne sticne

toCke, zagotavlja konsistentnost in trzno ucinkovitost ter uspe$no
izkorisCa trzne priloznosti in si v zasi¢eni kategoriji lahko izbori
mesto, ki ji pripada.

Spoznali pa smo tudi, da nas praksa nemalokrat prisili, da na to
nehote pozabimo. Leto 2019 je bilo zato za nas leto redefinicije.
Redefinicije nale identitete, nasSega bistva, nasega jedra.
Ugotovili smo kaj smo, kaj ho¢emo in kam gremo. Spoznali smo,
da je nasa podoba zastarela, da nujno potrebuje osvezitev in, da
moramo zaceti nagovarjati bistveno Sir§o publiko, na nacin, ki bo
nedvoumen, jasen, predvsem pa konsistenten.

Zaradi velikosti nasSega tima in §irine komunikacijskih kanalov
moramo zagotavljati usklajenost in konsistenco sporocil

znamke preprosto zato, ker vsak posameznik ali kanal prispeva
k oblikovanju vtisa in nastopa znamke. Vsi elementi podobe
znamke se zato lahko uporabljajo samo v izvorni elektronski
obliki, brez preslikavanj in reprodukcij. Edino konsistentna
znamka namrec¢ gradi zaupanje, ki je klju¢no za poslovni uspeh
znotraj vseh sticnih toc¢k s publiko.

Pred vami je priro¢nik bistva znamke, ki se odraza v njeni vizualni
in grafiéni podobi ter retoriki znamke. Priro¢nik, ki predstavlja
pravilne uporabe osnovnih gradnikov nase komunikacije - ne le
navznoter, ampak predvsem navzven - in bo sluzil kot osnova za
vse sedanje in prihodnje projekte.

Miha Mermal




NOVA POZIC1JA IN REDESIGN ZNAMKE BTC CITY

Zakaj BTC City potrebuje novo pozicijo?

Casi se spreminjajo. Ce so se $e pred nekaj leti potro$niki zadovoljili
s §irino ponudbe, danes isCejo predvsem doZivetja. DozZivetja zato
postavljamo v sredis€e bistva znamke. Najvec&ja vrednost vsake
blagovne znamke je namre¢ danes njena izkustvena mog.

Zato smo logotip nadgradili iz ploskovitosti v ve€dimenzionalno podobo,
ki odraza globino, pisanost, vedrost in §irino dozZivetij. Tako nastala
vetrnica odraZa vse tri klju€ne obljube blagovne znamke BTC City -
nakupovanje, okusanje, raziskovanje.

od leta 2019 naprej

MESTO
PRILOZNOSTI

nakupuj.
okusaj.
raziskuj.




NASE POSLANSTVO

Ponujati dozivetja

in navdusevati

nad avanturo, ki
ponuja priloZznosti za
raziskovanje razli¢nih
vsebin na eni, strnjeni
destinacijt.

POZI1C1JA BLAGOVNE ZNAMKE BTC CITY

BISTVO ZNAMKE

STIC1SCE RAZNOLIKIH DOZIVET1J

CILJNA
SKUPINA

POTROSNI1SK1 UV1D
/ TENZ1JA

POZIC1JSK1 SLOGAN

nakupuj.
okusaj.
raziskuj.

KORISTI1 RAZLOG1 ZA
ZAUPANJE

EMOCIONALNE:

FUNKCIONALNE: OSEBNOSTI1
ZNAMKE

ARHETIP ZNAMKE

RAZISKOVALEC

»RaziskovalCev namen v Zivljenju je uzivati
svobodo, pustolovicino in stremeti k
odkrivanju.«

DIFERENCIACIJA

Pricakovanje dozivetja




MANIFEST BLAGOVNE
ZNAMKE BTC CITY

V §iroki ponudbi izstopajo blagovne znamke, ki poleg
pricakovanega vedno ponudijo tudi nepricakovano.
Drobna presenecenjd, ki pustijo trajen vtis, ustvarijo
nepozabne spomine na izjemno izku$njo ter vedno znova
ocCardjo z novim.,

V svetu, kjer vsi lovimo dolge »to do« sezname in zongliramo
s Stevilnimi obveznostmi, cenimo vse, kar nas bogati,
izpopolni in plemeniti nasa zivljenja. V rutini izstopa le tisto,
kar jo presega. Zato vztrajno Sirimo ponudbo, da bi svojim
kupcem ponudili vznemirljivost novega, nepric¢akovanega
in spodbudili kupce k raziskovanju in odkrivanju.

Nas cilj je ponuditi najvec. Ne zgolj v obsegu
ponudbe, temvec€ v intenzivnosti vtisov, ki jih
kupci dobijo med obiskom BTC City.




BTC CITY JE PO ARHET1PU
RAZISKOVALEC

Raziskovaltev namen v Zivljenju je uzivati svobodo,
pustolovicino in stremeti k odkrivanju.

Raziskovalec nenehno i§&e samouresnicitev. Zeli odkriti,
raziskati in ob¢utiti vse, kar Zivljenje ponuja. Hrepeni po
svobodi, sposobnosti prestopiti meje znanega, obicajnega
in rutinskega.

Raziskovalec vedno presega omejitve.

Raziskovalec v svojem Zivljenju nujno potrebuje namen ali

pomen. Z raziskovanjem in odkrivanjem sveta, ki ga obdaja,

si raziskovalec prizadeva odgovoriti na velika Zivljenjska
vprasanja, kot je "Zakaj sem tukaj? Kaksen je moj namen?”

Raziskovalec se osredotoC¢a na samoodkrivanje in
samozadostnost in to doseze z radovednostjo,
pustolovi¢inami in neustrasnim gnanjem za posebnimi
dozivetii.

Vsakemu obiskovalcu omogociti svobodo
odkrivanja in raziskovanja.

Vsako odkritje Zelimo spremeniti v nepozabno dozZivetje.

MOC:

Z nenehnim Sirjenjem ponudbe in bogatenjem izkusSnje kupcu

ponuditi nepozabno dozivetje, zaradi katerega
se bo vedno znova rad vracal.




REKONSTRUKC1JA MREZE OSNOVNEGA ZNAKA

PREJ

mreza 10 x 11

mreza 10 x 12

mreza 10 x 11

mreza 10 x 12

od leta 2019 naprej




OSNOVNI1 ZNAK - LOGO
BARVNI1 POZITIV

Osnovna pojavnost logotipa je samo ena -
vedno se uporablja v isti barvni kombinaciji
in izklju¢no na beli podlagi.

Le v primerih, kjer ni mozZzno zagotoviti bele
podlage (npr. pojavljanje na sponzorskih
komunikacijskih sredstvih) se ga izjemoma
uporablja v enobarvni razlic¢ici. V primeru,
da aplikacija ne dopusc¢a barvne uporabe,
se logotip uporablja v &rno-beli razlic¢ict

ali negativu. Monokromatska razli¢ica se
uporablja le v primerih, ko tehnika tiska

ne omogoca aplikacije nobene od drugih
razlicic.

enobarvna razlicica

monokromatske razli¢ice

¢rno-bela razlicica

negativ




LOGO + POZIC1JSK1 SLOGAN
POSTAVITEV POZICIJSKEGA SLOGANA

Pozicijski slogan uporabljamo zraven
logotipa vedno, ko je to mogoce, saj pomaga
pozicionirati blagovno znamko, poudarija
Sirino ponudbe in poudari bistvo znamke.

VELIKOST1 UPORABE

Najmanjsa dovoljena visina logotipa s sloganom
je 15 mm za tisk oz. 40 px za digitalno uporabo,
vendar le, kadar tehnologija tiska oz. materiala
to omogoca.

Pri vseh nadaljnih pomanjSavah se uporablja
samo osnovni logo oz. znak. Najmanj$a dovoljena
vi§ina osnovnega znaka je 10 mm.

nakupui. nakupu?.
reonision 1Smm e 40 px
ﬁ 10 mm g 30 px

horizontalna (primarna) postavitev

nakupuj.
okusaj.
raziskuj.

pozicijski slogan v angleSkem jeziku

shop.
eat.
explore.

varno obmocije

5A

2A

2A T

2A

2A ‘

5A

5A

2A

5A

5A

5A

vertikalna postavitev

nakupuj.
okusaj.
raziskuj.




BARVE

primarna barva

TEMNO MODRA
Cl00 M74 Y21 K5
RO G81 B137

HEX #005189

sekundarne barve

SVETLO MODRA
C55 MO Y15 KO
R102 G202 B216
HEX #66cad8

ROZA

CO M65 YO KO
R241 G125 B177
HEX #f17dbl




] ANIMACIJA LOGOTIPA

Logotip je animiran na nacin, da se veternica zavrti, nato
pa se izpise pozicijski slogan.







ZVOCN1 LOGO

Zvolni logo vzbuja ¢ustva ob pricakovanju dozivetja, ki je
pred nami oz. pred avanturo, ki se pricenja ob raziskovanju
novegda.




null

2.088

eng - iTunNORM
 00000D07 00000D1A 00006BCD 0000602C 000005A0 00000588 00007229 0000722E 00000528 00000528�

eng - iTunSMPB
 00000000 00000210 000009F0 0000000000017700 00000000 0000D1A0 00000000 00000000 00000000 00000000 00000000 00000000�



VSEBINSKI1 STEBR1 BLAGOVNE ZNAMKE BTC CITY

Dozivetja, ki jih ponuja BTC City so kategorizirana v tri
vsebinske stebre: nakupovanje (nakupuj.), kulinarika
(okusaj.) in zabava (raziskuj.). Praviloma se pri
komunikaciji uporablja osnovna verzija logotipa, kjer je
slogan zapisan v eni barvi. Alternativne barvne verzije
slogana se ne uporabljajo samostojno. 1zjemoma se
uporabljajo le, kadar izpostavljamo posamezne tematske
sklope oz. doZivetja in je jasno, da so sicer v podrejenem
poloZaju v primerjavi s celotnim spektrom dozivetij, ki jih
komuniciramo s primarnim logotipom (npr. na podstrani
spletne strani BTC City, kot razdelek v Vodniku, v kazalu
ali na zemljevidu).

nakupuj.
okusaj.
raziskuj.

STEBER "NAKUPUJ"
KOMUNICIRA DOZIVETJE
NAKUPOVANJA ZNOTRAJ

BTC CITY

« FNZ
«LNS

« BLACK FRIDAY

« NAZAJ V $OLO

« DARILN1 BON1

* RAZPRODAJE

« VALENTINOVO

« DAN ZENA

* MATURANTSKI1 PLES1
« CAMPING

« TEDEN OTROKA

* MODA

« TEHN1KA

«ZA DOM

nakupuj.
okusaj.
raziskuj.

nakupuj.
okusaj.
raziskuj.

STEBER "OKUSAJ"
KOMUNICIRA BOGATO
PALETO KULINARIENIH

DOZIVETWJ V BTC CITY

« RESTAVRACIJE
« TRZNICA
« FOOD BLUES

nakupuj.
okusaj.
raziskuj.

STEBER "RAZISKUJ"
1ZPOSTAVLJA DRUZABNA
ZABAVNA DOZIVETJA OB

OBISKU BTC CITY

« VARSTVO OTROK
« ART EXPO

« ATLANTIS

« SiTi TEATER

« ABC POSPESEVALNIK

« MARATON FRANJA

« TEK NA KRISTALNO PALACO
« PUST

« OLIMP1JSKO MESTO

« MINICITY

« DIGITAL SCHOOL

« MILLENIUM

+« NOGOMETNA H1SA ZABAVE

MI1S1JA: ZELENO
1ZPOSTAVLJA DRUZBENO
ODGOVORNE INICIATIVE V
BTC CITY

« SPODBUJAMO PRIJATELJSTVO

« VARNO NA KOLESU

+ ADIJO PLASTIKA, ZIV1JO
NARAVA (VRECKE)

- CEBELE

« ZIVALIM PRIJAZNO MESTO

« MIS1JA VARNO MESTO

« LOCEVANJE ODPADKOV




PISAVE IN STRATEGLJA NAGOVORA

STRATEGIJA NAGOVORA TIPOGRAFSKA PRAVILA

Pri snovanju komunikacijskih resitev zelimo spodbujati kupce k Razmik med posameznimi ¢rkami (tracking) je -10. Razmik med
raziskovanju in jih nagraditi z obljubo po nepozabnih dozZivetjih. posameznimi vrsticami naslova je enak velikosti pisave, razmik
Zato v nagovoru besedil vedno nagovarjamo motivacijsko, med naslovom in podnaslovom je enak velikosti pisave naslova.
drazimo domisljijo in vabimo k odkrivanju. Velikost headline- Velikost pisave podnaslova je enaka velikosti pisave naslova x 0.5.
ov naj bo dovolj velika, da zagotavlja opaznost in jasnost Pri besedilu je razmik med vrsticami enak velikosti pisave besedila
klju¢nega sporocila oglasa, seveda pa naj se prilagaja dimenziji, x 1.4. Naslov besedila je za 2 pt. vecgji od besedila.

komunikacijskemu kanalu in mediju.

NADOMESTNA PISAVA
Primarna pisava se uporablja povsod, kjer jo je mozZno uporabljati.
Ne uporabljamo je, kader nam tehni¢ne omejitve to onemogocajo
(npr. v Word dokumentih ali v elektronski posti).

UZitek vsakomur pomeni nekaj drugega. Vsem pa je skupno, da se uZitek
pojavi, ko zavijete v eno od veC kot 450 trgovin, kjer lahko med 10.000

. ' . . 5 . blagovnimi znamkami odkrivate nove modne smernice, se potopite -----
Ko vsebina in prostor dopuscata, uporabimo na zacetku besedil v kulinari¢na dozivetja veC kot 75 ponudnikov vrhunske kulinarike ali sprostite v

otvoritveni stavek »Dobrodosli v mestu, ki vsaki¢ prijetno preseneti.« in prijetnem vzdusju ponudbe BTC City. :
na koncu besedil zaklju¢ni stavek “Ker je Zivljenje polno priloznosti, ki
jih je vredno odkriti.”

PRIMARNA PISAVA

---------- } NASLOV :: RNS CAMELIA BLACK 1TALIC

----------------------- ) PODNASLOV :: RNS CAMELIA BOLD

Uzitek vsakomur pomeni nekaj drugega. Vsem pd je skupno, da se uzitek

pojavi, ko zavijete v eno od vel kot 450 trgovin, kjer lahko med 10.000

blagovnimi znamkami odkrivate nove modne smernice, se potopite :

v kulinari¢na dozivetja vec kot 75 ponudnikov vrhunske kulinarike ali se ....... ) BODY COPY :: RNS CAMELIA REGULAR
sprostite v prijetnem vzdusju ponudbe BTC City. :



FOTOGRAFIJE

Za komunikacijske materiale izbiramo fotografije, ki prikazujejo arhetip raziskovalca. Tega naj vecinsko prikazujejo

ljudje, vendar je mogoc¢a tudi uporaba zZivali, drugih predmetov ali kombinacije nastetega, dokler izrazijo bistvo arhetipa
raziskovalca: odkrivajo, so navduseni, vedri ter zato motivirajo in inspirirajo. Pri izboru se izogibamo ¢rno-belih fotografij in
PO moznosti izberemo takine, kjer akterje vidimo v obraz.



KORPORATIVNO KOMUNICIRANJE

Korporativno komuniciranje uporablja bolj strogo za¢rtan in tradicionalen prelom, tako da je podoba, kljub raznolikosti
elementov, poenotena in zagotovljena na najrazlicnejsih komunikacijskinh materialih. Vetrnica se prilagaja headline-om,
barvam in kontrastu fotografije tako, da se prilagodi postavitev in mo¢ barv z namenom, da je kon¢en efekt na razli¢nih

oglasih ¢im bolj podoben.

TISKAN1 OGLASI

POKONCEN FORMAT




KORPORATIVNO KOMUNICIRANJE
TISKAN1 OGLASI

LEZEC FORMAT

POLOVICA POKONCNE STRANI



KORPORATIVNO KOMUNICIRANJE
TISKAN1 OGLASI

POKONCNA PASICA

LEZECA PASICA



KORPORATIVNO KOMUNICIRANJE
TISKAN1 OGLASI

1ZPOSTAVLJANJE PARTNERJEV
Pri oglasih, kjer izpostavljamo posamezni vsebinski steber blagovne znamke, v kvadratih, ki prekrivajo
fotografijo, uporabimo barvo, ki pripada posameznemu vsebinskemu stebru (modra za steber nakupuj,

rumena za steber okusaj in roza za steber raziskuj).



KORPORATIVNO KOMUNICIRANJE
TISKAN1 OGLASI

MIS1JA ZELENO

SPONZORSKI OGLAS



. KORPORATIVNO KOMUNICIRANJE
GIGANT PLAKATI

/2 mepex KALIA »minicitye
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KORPORATIVNO KOMUNICIRANJE
DINAMICEN BANNER



KORPORATIVNO KOMUNICIRANJE

SPLETNO OZADJE




BRANDING

Branding temelji na klju¢nih elementih logotipa oz. znaka, saj je namen potencirati klju¢ne elemente znamke.

ZASTAVA NAMIZNA ZASTAVICA



BRANDING

PINGVIN



BRANDING

VRECKE



BRANDING

TRANSPARENTI1



BRANDING

BLOK

SVINCNIKI IN PISALA



BRANDING

USB KLJUCEK

SKODELICA



BRANDING

DARILNA SKATLA



BRANDING

AVTOBUS



BRANDING

MAJICE



KAMPANJE

Kampanje so samostojni tematski koncepti, kjer je v ospredju ideja.
Motiv je priloZnostno zasnovan in sproduciran za ta namen.
Oblikovna zasnova kampanj omogoc¢a, da ideja zazivi v celoti.

CITYLIGHT1
V vsakem maléku se V vsakem maléku se
skriva velika osebnost. skriva velika osebnost.

Vse za Solo v BTC City. Vse za Solo v BTC City.

V vsakem maléku se

skriva velika osebnost.
Vse za Solo v BTC City.



KAMPANJE

STATICN1 BANNERJ1

banner 300 x 600 px

banner 970 x 250 px

banner 300 x 250 px



] KAMPANJE

METROLIGHT

Festival
nakupov in
zabave

18. in 19. oktober

CITYLIGHT

Festival nakupov
in zabave
18. in 19. oktober



BTC CITY PRIROCNIK PODOBE ZNAMKE

Upravitelj podobe blagovne znamke: BTC City, oddelek marketing
Glavni odgovorni skrbnik podobe: Miha Mermail

Operativna skrbnica podobe: Sara Bogomolec

Avtor podobe in priro¢nika: Saatchi & Saatchi Ljubljana

Odgovore na morebitna vprasanja lahko prejmete na elektronski posti
marketing@btc.si ali na telefonski stevilki 01/ 885 13 00.

Logotipi nase nove podobe znamke se nahajajo na spletni strani btc.si.




